MicroStrategy az Unilever Magyarorszagnal
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MicroStrategy az Unilever Magyarorszagnal
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Jégkrém értékesitési csatornak
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Algida Koncesszios partnerek — értékesitési szervezet
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Kihivasok a jégkrém értékesitésben
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Kihivasok a jégkrém értékesitésben
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Miért dontott az Unilever Bl megoldas mellett ?
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Miért MicroStrategy?

* Alacsony lUzemeltetési koltségek
* Valos idejl hozzaférés az adatokhoz

* Felhasznaldbarat kezelés

* Rugalmas disztributor/fejleszt6i hattér
* Hatalmas adat feldolgozasi kapacitas

* Minden platformon el lehessen érni az adatokat (Web/Desktop/Mobile)
e Kifinomult adatbanyaszati és jelentéskészitési rendszer

* Sajat tulajdonu licence-ek

* Az adatok, a mddszerek/know-how is Unilevernél maradnak




MicroStrategy felépitése az Unilevernél
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rtékesitési csapat bévitése, fejlesztése és IT tamogatasa
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Algida Sales Force teljesitmény mérése
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"
- Magnurm Mandula 20,00
g
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3 MAGHNUM D CHOC 88mL 7.00
MAGHNUM DUPLA KARAMEL 4.00
BIG MILK KE CSOKI 1.00
BIG MILKE J. TROP 110m 4.00
Twister 15.00
MOEEER KARAMELL 1z.00
n POP .00
Osszesen 193.00
TAKE HOME 2,00
Salesrep CD CSOKOLADE 1000 ML 0.0
CDoO GELAT BROWMI 200 0,00
Osszesen 2.00
nGSV terv teljesiilés Vevé aktivalas MtM (Core) MtM (Not Core) Shop Score Latogatasok 2016 MO6)|
95%-ig 0 pont; 95%< minden 1%=10 pont 95%-ig 0 pont; 95%< minden 1%=10 pont 78.4%-ig 0 pont; 78.4< minden 1%=10 pont 78.0%-ig 0 pont; 78.0< minden 1%=10 pont 70%-ig 0 pont; 70%< minden 1%=10 pont 95%-ig 0 pont; 95%< minden 1%=10 pont
|Teriileti képviselo Terv HUF Tény HUF % Terv Tény % Terv Pontszam Terv Tény % Pontszam Kérdés Valasz % Pontszam | Kellett Volt % Pontszam
Besorolatlan 10,604,512 ° 0% 0 " 20 T 0% 0 784% 156 780% _°  883%  113% ' 103 0% 0
Szab6 Tamas 23,243,615 26,111,191 ' 112% ' 170 504 " 462 T 92% 0 78.4% 50 78.0% 708% ' 91% ' 0 98 " 85 T 87% ° 170 876 52 60% ' 0
Eber Zoltan 50,530,192 51,909,369 ' 103% ' 80 791 " 757 7 96% 10 784% 70 78.0% _° _ 767% ' 98% ' 0 98 " 79 7 81% ' 110 814 7960 100% ° 50
Nagy Attila 50,615,474 56,273,106 ' 111% ' 160 815 7 813 7100% 50 784% 30 78.0% ° _ 743% ' 95% ' 0 110 " 94 7 85% ' 150 771 T 943 100% ° 50
Téth Szilard 29,084,308 36,185,830 ' 125% 300 224 " 223 7100% 50 78.4% 104 78.0% 833% ' 107% 53 108 " 92 7 85% ' 150 921 71,031 100% ° 50
Csaki Gyula 20,093,671 23,509,173 ' 117% ' 220 295 7 290 7 98% 30 784% 20 780% °  705% ° 90% ' 0 106 " 84 V7% 90 284 7616 100% ° 50
Dudas Istvan 29,042,100 34,082,761 ' 118% ' 230 365 7 361 799% 40 78.4% 38 78.0% °  77.7% ' 100%° 0 110 " 90 7 82% ' 120 970 7 1,532 100% ° 50
Total 202,609,360 238,675,942 118% 230 2994 2,926 98% 30 78.4% 52 78.0% 75.5%  97% 0 630 524 83% 130 4,636 5608  100% 50
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Algida Sales Force bolti munkavégzés ellen6rzése - MSTR Mobil App
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Unilever forgalom megoszlasa vevénként




TESCO

Forgalmazott termékek értékesitésének felligyelete

IMPLANT PROJECT!

Adatok minden UL
termékre!

Minden aruhdazbdl! 800 Unilever cikk
223 Tesco uzlet
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>1000 nap el6zmény =
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MicroSirafegy




TESCO
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Valtozas az Algida értékesitési szervezetben
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Valtozas az Algida Gizemi eredményében

Bl bevezetés
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Valtozas a UL -> Tesco értékesitési szamaiban

Gross Sales Value (GSV)

2012 2013 2014 2015 2016
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Valtozas az értékesités vezetbi profilban




K6szo6nom a figyelmet!




